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n Un contexte complexe nécessitant d’interroger I'impact réel de notre
action

Dans un contexte de fracture sociale persistante, de recul de la participation
citoyenne et de crise de confiance démocratique, mais aussi d’attaques répétées sur
le monde associdatif il devient plus que jamais essentiel de questionner et de démontrer
I'utilité sociale des acteurs qui ceuvrent pour le lien collectif.

L'éducation populaire, historiquement porteuse d'un projet d’émancipation, se tfrouve
aujourd’hui confrontée a des transformations profondes de son environnement:
évolution des formes d'engagement, diversification des publics, fensions sur les moyens
financiers, attentes renouvelées des partenaires institutionnels.

C'est dans ce cadre qu'a été lancée cette étude d'impact, avec une double

ambition :

1. Identifier clairement les forces et les fragilités de |'action menée en matiére
d'éducation populaire,

2. Mettre en évidence auprés des pouvoirs publics les impacts économiques, sociaux
et politiques concrets que nous pouvons avoir sur la société




La méthodologie de cetlte étude se base sur une collecte et analyse large
de données quantitatives et qualitatives

L'ensemble des données collectées a permis d’établir des liens voire des corrélations entre les parcours dans I'éducation
populaire et des effets économiques, sociaux ou politiques perceptibles. Ces analyses ont eu pour but de déterminer et
d'identifier les effets réels de I'éducation populaire sur I'économie, la société et les individus.

Des analyses quantitatives poussées et une
modeélisation d’'impact...

De nombreuses ont été utilisées dans
le cadre de cette étude afin de pouvoir étudier et extraire les
indicateurs économiques, sociaux et politiques pertinents pour
analyser I'éducation populaire et son action. Ces données ont
permis de conduire des analyses d'impact, en particulier dans les
domaines de la cohésion sociale, de [|'économie, de
I'’engagement, de la vitalité démocratique, etc.

Des bases de données publiques ont principalement été utilisées :
DARES, INSEE, ANCT, Data.gouv, URSSAF, etc.

En parallele, un a été conduit par Verian aupres de 4001
répondants. Ce sondage a permis de capter des données
complémentaires et permettant d’'analyser plus en détail des
variables clés de I'analyse d'impact de I'éducation populaire :
parcours professionnel, mobilité professionnelle, structuration
familiale, typologies d’engagement, activités culturelles et
sportives... L'objectif de cette analyse était de confirmer / infirmer
les impacts présupposés de I'EP* dans la population.

... complétées par des analyses qualitatives reposant
sur des interviews et des comparatifs

Afin d'affiner I'analyse des données, la confirmer par les dires
d'experts et obtenir des exemples concrets des impacts de
I'’éducation populaire, une approche qualitative a été mise en
ceuvre.

Cette approche s’est fondée a la fois sur la réalisation d'un
sur
les effets de I'éducation populaire.

En sus, des ont été conduites aupres d'une quinzaine
d'organismes de I'éducation populaire, d’administrations
publiques et de collectivités, permettant a la fois de structurer /
compléter les premiéres hypothéses, de capter des exemples
illustratifs, et d’enrichir les analyses de données brutes.

Organismes interrogés : UFOLEP, UNHAJ, Familles Rurales, INJEP,
FCSF, Léo Lagrange, IFAC, Scouts et Guides de France, CESE,
Ligue de [I'Enseignement, FONJEP, FG PEP, CNAF, une
intercommunalité rurale et une collectivité d'Outre-Mer.

* EP : Education populaire



n Un enjeu pour I'éducation
opulaire afin de permettre aux .
PoP P Permet un meilleur engagement

30% restant gen social et politique
bénéficier ou d'y contribuer J/

70% des Francais ontf été au
contact avec I'éducation
populaire au cours de leur vie

Une plus grande ouverture
Un delta important dans la qualité culturelle, un acceés au sport, une

de vie entre les personnes au meilleure participation
contact de I'éducation populaire et démocratique, et des conditions

celles quin'y ont pas été financiere améliorées



Des enseignements économiques qui démontrent un véritable poids de
I'’éducation populaires sur I'économie Francaise

Panorama de I'Education populaire en France

minle , .
-j EMPLOI DU SECTEUR %ﬂ POIDS DANS L'ECONOMIE Ul@ REPARTITION TERRITORIALE
« Présde 470 000 emplois en France . 1 % dU PIB francais ) De,s emplcgis du seeteur el
et repartis sur
delocalisables et réparti 'ensemble
. 2% de I'empiloi France, réparti de fagcon . 26 Mrds € de budget du territoire

homogene sur le territoire + Une répartition territoriale hétérogéne qui suit
la répartition des jeunes au sein des

départements francais

. 6 M de bénévoles a la création de richesse
. 6X le volume de I'industrie pharmaceutique incalculée

Impacts économiques de I'éducation populaire

@ COMPETENCES @ TEMPS EXTRA ET PERISCOLAIRE IQ LA JEUNESSE ET L'EMPLOI
* Generatrice de compstences clés chez I.es . 1,2 Mrd d’heures de travail * 50% de diplomés post-bac chez les
salariés, bénévoles et bénéficiaires : PIrIS€ protégées par an pour les familles bénéficiaires contre 31%
de pCIrOIe, numeriques, . 70 Mrd € aréchelie francaise ° 59% des bénéficiaires ont un bon niveau
orgq nisqﬁonne"es_ . 5k 6 1 1 k € d'économies /an / famille rdeebg(r)](r;fg]rgcf:eesgggﬁeelrggmrleeljfrséopocn‘e de
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Q@ | VALEURS

+ Une action majeure sur la prise de
ConSCience des citoyens sur

des enjeux clés de la société

+ Unimpact dans la Confid nce

envers la société, dans le sentiment de s'y

Senﬁr Uﬁle, et dans la
valorisation qu coliecti

. 67% des bénéficiaires considerent

que donner du temps et de I'argent est
important (contre 47% chez les autres)

Impacts sociétaux de I'éducation populaire

Jfé{y‘ ENGAGEMENT

+ Génere 1 ,5X pIUS d’engagement

(pour le climat ou la solidarité) chez les
bénéficiaires

3X pIUS de personnes engagées

dans un conseil municipal ou dans un parti
politique ont bénéficié au préalable des
actions de I'éducation populaire

49% des bénéficiaires engagés dans

une association (contre 14% si non
bénéficiaires)

75% des personnes au contact de I'EP
ont voté (contfre 69% pour les autres)

Des enseighements socio-politiques permettant de comprendre les impacts
de I'éducation populaire sur la population

QB) CULTURE

* Un vecteur puissant d'GCCéS ei
de participation « i

culturelle

. 1 5% des personnes n'ayant pas
bénéficié d'éducation populaire n'ont pas

d'activité culturelle Conire 3%

seulement pour les personnes en ayant
bénéficié

DA
1@"/ SPORT

. 63% de bénéficiaires de I'éducation

populaire parmi les personnes pratiquant
une activité sportive




y

Contrairement aux

structures lucratives,

I'éducation
populaire, ancrée
dans une logique
sociale et politique,
est moins centrée
sur la demande.
Cette posture
engagée peut
freiner
I'identification de
besoins émergents.
Pour rester
pertinente face a
des acteurs plus
réactifs, elle
gagnerait &
renforcer
I'adaptabilité de
son offre, tout en
préservant ses
valeurs

2. Redonner un souffle d’innovation a
I'’éducation populaire

Pour renouer avec une
dynamique d’innovation,
I'’éducation populaire
gagnerait a investir
pleinement des
thématiques émergentes
comme l'intelligence
artificielle, le numérique,
la santé mentale ou la
tfransition écologique, en
y appliquant ses
méthodes et valeurs
fondatrices :
émancipation,
autonomie, éducation
collective et sens
critique.

L’éducation populaire a de nombreux défis a relever : renforcement de
I'offre et du marketing, innovation, clarification du périmetre...

» Pourrenforcerla lisibilité et la
reconnaissance de I'éducation populaire,
il serait utile de clarifier collectivement son
périmetre et ses champs d’action.

+ Une cartographie thématique des
activités permettrait de mieux structurer le
secteur, d'en faciliter la compréhension
par le public et de redonner du sens & un
concept parfois percu comme flou.

3. Prévoir I'éducation populaire dans
les milieux ruraux de demain

4. Clarifier les contours et les activités
de I’éducation populaire

En complément de la
clarification de son
périmétre, I'éducation
populaire doit repenser
sa stratégie de
communication pour
gagner en visibilité et en
impact.

Mieux diffuser son offre,
rendre ses valeurs plus
accessibles et identifier
les volets encore peu
valorisés permettraient
de renforcerle lien avec
les bénéficiaires et de
rendre I'éducation
populaire plus lisible et
attractive.

L'étude souligne une moindre accessibilité
a I'éducation populaire en zones rurales,
non liée d un manque d'intérét mais plutot
a une implantation territoriale limitée ou a
un déficit de communication.

Ainsi, il serait pertinent d’adapter la
communication de proximité et de mieux
répondre aux besoins spécifiques des
jeunes ruraux.

5. Renforcer et réinventer le marketing
de I'éducation populaire
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